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© Hier Bon ausdrucken
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Abhilfe bei

BABY | 20/0911

Wo die

Stand 25.11.2011, gultig ab 01.01.2012, weitere Infos unter www.mytamedia.ch und poolfeminin.ch

Baby-Schnupfen

Wallten Sie schon immer Eisbaran
auf echten Eisschollen beobachten?
Dann kommen Sie mit!

© Zuden Details

«Aragons ist unser Haustier der
Woche!

© Zum Gewinner
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Zahlen Sie zu hohe
Krankenkassenpramien? Jetzt
uberprafen und sparen.

© Jetzt Pramien vergleichen
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www.schweizerfamilie.ch

Die Website der «Schweizer Familie» ist das umfassende Schweizer Informations- und Serviceportal

far Familie, Heim und Freizeit. Wie die Zeitschrift zeichnet sich auch das Internetangebot der «Schweizer
Familie» durch eine hohe Glaubwurdigkeit, nutzenorientierte Beitrage und die positive Informationspolitik
aus. Die Erlebniswelten von schweizerfamilie.ch sind klar strukturiert und decken praktisch alle Bereiche

des taglichen Lebens zuhause und unterwegs ab.

Werbeformen und Kosten
Alle Preise in CHF exkl. MWST.
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Beispiele der Werbeformen sind auf den Seiten 7 und 8 dieser Dokumentation abgebildet.

CPM / TKP (cost per mille, Tausend-Kontakt-Preis) = Preis pro 1'000 Einblendungen des Werbemittels

(Ad Impressions). Run of Site steht fiir die Platzierung des Werbemittels in allen Rubriken ohne spezifische

Zuordnung.

* Zu Overpage/Floating Ad gehért wahlweise ein Rectangle, Leaderboard oder Skyscraper als Reminder.

Aufpreis flir Expandable Ads und Half Page Ad: +CHF 20.00 auf CPM. Streaming fir Video Ads auf

Anfrage. Bei Layer Ads (Overpage/Floating Ad, Interstitial) ist ein gut sichtbarer «Close-Button» zwingend.
Die Dauer der Einblendung ist auf 10 Sek. beschrénkt. Sound muss per Default ausgeschaltet sein.

Video Ads durfen nicht «autorun» sein. Abweichungen nur auf Anfrage.

www.schweizerfamilie.ch ist aktuell in 10 Channels mit zahlreichen Sub-Rubriken unterteilt:
Home, Unterwegs, Zu Hause, Schoner Leben, Kochen, Kinder, Gesundheit, Umwelt, Tiere, Zeitschrift

Wir behalten uns vor, Werbemittel aus technischen oder inhaltlichen Griinden abzulehnen.

Beraterkommission: 5%
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Sonderwerbeformen schweizerfamilie.ch

Publireportage (Advertorial)

Die Publireportage wird im «Look & Feel» der redaktionellen Beitrage gestaltet und besteht aus einem
Teaser und einer Artikel-Seite. Bilder und Texte werden vom Kunden angeliefert und von unserem Ad
Management Team aufbereitet. Als Teaser wird eine redaktionell aufgemachte Anriss-Box auf Home
und/oder in einer Rubrik nach Wabhl platziert. Der Teaser linkt auf die Artikelseite. Umfang Artikelseite:
ca. 1 A4-Seite Text und 4 Bilder (375 x 270 Pixel). Ein Logo und Verlinkungen kénnen im Text platziert
werden.

Der Teaser auf Home wird automatisch mit dem ersten Bild und den ersten Zeilen Text der Artikelseite
generiert. Umfang: Bild (110 x 80 Pixel), 58 Zeichen Titel.

Die Teaser in den Rubriken werden individuell erstellt: Bild (290 x 129 P.) 34 Zeichen Titel, 120 Z. Text.

Publireportage mit Teaser auf Home und in einer Rubrik: CHF 5'000.00 pro Monat
Publireportage mit Teaser auf Rubriken-Auftaktseite: CHF 3'500.00 pro Monat
Optionen: Verknipfung mit einem Forum CHF 2'000.00 pro Monat

Verknupfung mit einer Foto-Galerie CHF 1'000.00 pro Monat

Die Produktion der Publireportage ist bis zu 1 Stunde Aufwand inbegriffen. Ein allfélliger Mehraufwand wird
zu CHF 150.00/Std. verrechnet und vorgangig kommuniziert.

Audiovisuelle oder interaktive Elemente kdnnen integriert werden. Die Mehrkosten fir die Implementation
werden nach Aufwand verrechnet (CHF 150.00/Std.).

«Content Sponsoring»
schweizerfamilie.ch bietet Ihnen die Moglichkeit, gezielt in spezifischen Rubriken als Sponsor aufzutreten.

«Channel Sponsoring»

Beim «Channel Sponsoring» wird eine neue Rubrik (als Subnavigation eines Channels) erstellt, die in die
Hauptnavigation von schweizerfamilie.ch integriert wird. Die Rubrik wird als Kooperation gekennzeichnet.
Innerhalb der Rubrik stehen alle Text- und Bild-Container zur Verfligung. Details auf Anfrage.

«Branding Week» (Hompage Takeover)

Bei einer «Branding Weekl» werden alle Werbeplatze von Home oder einer Rubrik exklusiv nur einem
Kunden zur Verfiigung gestellt. Zusatzlich kann der Hintergrund der Website individuell eingefarbt oder ein
spezielles Hintergrundbild hinterlegt werden. Details auf Anfrage.

Newsletter-Werbung
Der Schweizer Familie-Newsletter wird jeden Donnerstag an 12'000 Abonnenten (Stand Nov. 11) versendet:

- Leaderboard (728 x 90 Pixel) CHF 750.00 pro Versand
- Rectangle (300 x 250 Pixel) CHF 750.00 pro Versand
- Skyscraper (160 x 600 Pixel) CHF 750.00 pro Versand

- Teaser (Bild 230 x 102 Pixel, 50 Zeichen Titel, 110 Z. Text) = CHF 750.00 pro Versand

Weitere Sonderwerbeformen und deren Visualisierung werden in einer separaten Dokumentation vorgestelit.
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Volumenrabatte

Umsatz in CHF Rabatt in Prozent
10'000.00 5%
20'000.00 9%
35'000.00 13%
60'000.00 18%

100'000.00 22%

Eine Kumulation von Print- und Online-Abschlissen ist nicht méglich.

Mediadaten schweizerfamilie.ch (Quelle: Net-Metrix-Audit und Net-Metrix Profile 2/11, www.net-metrix.ch)

Monat Unique Clients Visits Page Impressions Unique User
Oktober 11 56'000 81'853 318'710 49000

Unique Clients sind einzelne Computer, die auf die Website zugreifen, Unique Users steht fiir die Anzahl
Personen. Visits ist die Anzahl Zugriffe von Unique Clients, Page Impressions die Anzahl Seitenaufrufe.
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Struktur der Online-Leserschaft
(Quelle: Net-Metrix-Profile 2011-2 und MACH Basic 2011-2)

Mit einem Durchschnittsalter von 43 Jahren ist die Online-Leserschaft etwas jiinger, als die Leser der

gedruckten Schweizer Familie, die im Schnitt 50 Jahre alt sind.

Affinitats-Index Online-/Print-Vergleich

Geschlecht

Mann

Frau

Altersgruppen

14-34

35-54

55+

Schulbildung

Obligatorisch

Mittel

Hoch
Brutto-Haushalts-Einkommen
bis 4'000.-

4'001 - 8'000

8'001 - 15'000

Uber 15000
Interessensgebiete

Kosmetik, Kérperpflege, Beauty
Kleiderund Mode

W chnen, Einrichten, Mdbel
Familie, Partnersch aft
Gesundheit, Medizin, Ernahrung
Kunst und Kultur

Ferne Lander, Reisen

Ausbildung, Weiterbildung
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PoolFéminin POOl

Der PoolFéminin ist ein nationales Online-Angebot bestehend aus vier redaktionell eigenstandigen
Frauen-Plattformen (je zwei in der Deutsch- und Westschweiz):

Schwei $ 5
annabelle Panifie oy %mmmck

Mit rund 2,5 Mio. Page Impressions und einem Frauen-Anteil von 72% (Affinitat 148) bei gleichzeitig 25%
Preisvorteil gegeniiber der Einzel-Belegung ist der PoolFéminin eine attraktive Plattform um die Zielgruppe
der Frauen in einem anspruchsvollen Umfeld anzusprechen. Details finden Sie auf www.poolfeminin.ch

Technische Angaben
GIF, JPEG, HTML, DHTML, FLASH, TAGInTAG, andere Formate nur nach Rucksprache.

Damit unser Adserver die Klicks auf Flash-Werbemitteln zahlen kann, muss die Ziel-Adresse dynamisch
Uibergeben werden. Diese Kurzanleitung zeigt, wie dem Flash-Film eine externe ClickThrough-URL
zugewiesen wird:

1. Generieren Sie in der .fla Datei einen Button (Schaltflache).
2. Ordnen Sie diesem Button das Ereignis «getURL» wie folgt zu:
on (release) {
getURL(clickTag, "_blank™);
}
3. Mit der Angabe «clickTag» wird der Flash-Datei eine Variable mitgegeben und «"_blank"» bestimmt,
dass die URL in einem neuen Fenster geodffnet wird.

Im Newsletter kbnnen JPG oder animierte GIF-Files mit definierter Endposition eingesetzt werden.

Anlieferung der Werbemittel

Per E-Mail an: zs.online@tamedia.ch
Standardformate: 5 Arbeitstage vor Erscheinen
Layer, Movie Ads, Sonderwerbeformen: 7 Arbeitstage

21.12.2011 Online-Tarif 2012 schweizerfamilie.ch 6/9



Verkauf und Beratung Online

Tamedia AG
Online Zeitschriften
Werdstrasse 21
Postfach

8021 Zirich

ab Méarz 2012 mit Vertretung in Lausanne!

Gerne beraten wir Sie Uber die vielseitigen Mdglichkeiten im Online- und Crossmedia-Bereich der
Tamedia Zeitschriften. Fir die Ausarbeitung und Realisation Ihrer Online-Kampagne stehen lhnen

Tom Uebersax (Verkaufsleiter)

Tel. +41 (0)44 248 45 92 (direkt)
Mobile +41 (0)79 224 38 08

E-Mail tom.uebersax@tamedia.ch

Sandrine Scheuthle (Kundenberaterin)
Tel. +41 (0)44 248 42 21

Mobile +41 (0)76 320 46 29

E-Mail sandrine.scheuthle@tamedia.ch

Marita Fruth (Ad Manager & Webprogramer)
Tel. +41 (0)44 248 53 30
E-Mail marita.fruth@tamedia.ch

Julia von Burg (Ad Manager)
Tel. +41 (0)44 248 53 32
E-Mail julia.vonburg@tamedia.ch

unsere Spezialisten aus Grafik und Technik gerne zur Verfiigung.

21.12.2011 Online-Tarif 2012 schweizerfamilie.ch
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Platzierung der Werbemittel

(Photoshop-simulierte Beispiele)

Leaderboard, Skyscraper, Rectangle
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Weiterempfehion

Share on Facebook
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liford Lilley, 50, ist ausgabikdeter Schauspieler, Sty
Buches eDer Dresscodes, Orel Fussi Verlag £
e G ey com

geberater und Co-Autor des.
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Schweizer Familie:
Herr Lilley, hat die Mode Sie in die Schwaiz gebracht?

Cliflord Lile

Nein, s LisbolMain damaiorFreund war Scweizr.  ioss Ty und war Coffeut Mit Mode halt ch
2u der Zeit wenig am Hut. Ich habe ein Jahr an der Ballettakaderie Zirich verbracht. Sie befand sich in
Siesem Haus, der Vil Egi Deawegen wohne ich et noch et

Das ist genau 30 Jahie her. Wieso sind Sie in der Schweiz hangen geblieben?

Die Schweiz ist fantastisch. Sie ist klein, hat viel Platz. Man respekiiert sich, lasst sich aber in Frieden
Mir war, als kame ich in ein Etholungsgebiet. Und ich liebe die Schweizer fur inre Natdrichkeit! Sie sind
50 echi, lisbenewirdig und bodenstandig.

Gab es Dinge, die Sie anfangs nicht verstanden haben?

Ja,die Waschrageln. In meinar allerrsten Zait wohts ch in sinem Wohntlock in
eine Waschkiche und Waschtage. Und wehe, du hattest deine Sachen
wolkest nach einer bestimnten Unrzei waschenl Abends um 22 Uhr mu
SR e, o AR, senfisg o s Pt s e i Tt o
noch, wie ich vor 30 Jahren dachte: Oh' mein Golt, was ist hier blass los, alle sind sis so verschichtert
Keiner sag snen Ton- Heut fags ch Fich, was h damals swartte? Dass sich e Fahrgeste wvard
der gemeinsamen Fahrt solidarisieren und ein Lied anstimmen: Hura, wir fahren zusammen die Strasse
entlang .|

interthur. Dort gab es
cht el augehing! oder
Ruhe henschen, Mir absolut

Sefel 1213 Nachste Seite
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TRAUMPAAR 2010

50 N

Unsere 10 Finalisten-Paare.
© 2ut Abstinin

FOTO FORUM

Inre schonsten Ausflugs-Impressionen
© zumFoto Forum
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Newsletter (Leaderboard, Sky, Rectangle, Teaser) Branding (Leaderboard, Sky, Rectangle & Background)

Billboard

Interstitial
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